Om du ndgon gang undrat hur vissa foretag verkar

leva i framgang medan andra kampar for att éverleva?
Svaret ligger ofta i konsten att skapa och forvalta ett

kraftfullt varumarke.

Jag hjalper foretagare att positionera,
attrahera & konvertera kunder genom ett
starkt varumirke.
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hjilper ind‘ som hAéAAtt eget foretag,

att bygga starka varumdrken sa att de kan leva pa sina

intakter.

Forutom kunskaper kring det sjalvklara som féretagsform,
momsregistrering, affarsplan, budget, marknadsféring,
sjalvdeklaration och ny forandrad sjalvdeklaration har jag
specialkunskaper kring branding. Jag kan presentera de verktyg som
ger ett I6nande foretag pa kortast mdjliga tid. Jag har startat, drivit
och salt 6 egna foretag samt hjalpt manga nyfoéretagare.

Jag ar imagedesigner och tar fram farg och stil till personen som sjalv
ska fronta sitt foretag. Jag ser till att den grafiska profilen matchar
konceptet.

Det handlar om varumarke / brand, som ar mycket mer
an bara en logo eller ett namn. Ett foretag ska ha flera
varumarken som bygger pa olika saker. Det
representerar den samlade upplevelsen och intrycket
som manniskor har av ett féretag en produkt eller en
tjanst. Ett starkt varumarke stravar efter att skapa en
positivoch minnesvard kansla hos kunderna och

differentiera sig fran konkurrenterna.
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Varumarke under ar positione

Logotyp och Identitet:

En visuell representation av varumarket, inklusive logotyp, farger,
typsnitt, grafiska element och “tone of voice” (sattet att kommunicera
i tal och skrift).

Varumarkespersonlighet:

De manskliga egenskaperna eller kvaliteterna som associeras med
varumarket. Det kan vara t.ex. vanlig, professionell, innovativ eller
ungdomlig.

Varumarkeslofte:

Ett tydligt och koncist uttalande som beskriver vad kunderna kan
forvanta sig fran varumarket och hur det skiljer sig fran
konkurrenterna.

Kundupplevelse:

Alla interaktioner som kunder har med varumarket, fran
produktkvalitet och kundservice till anvandarvanlighet pa
webbplatsen.

Varumarkeskultur:
De varderingar och principer som varumarket star for, bdde internt
bland foretagsanstallda och externt gentemot kunder och samhallet.

Varumarkespositionering:
Hur varumarket positionerar sig i forhallande till konkurrenter--~ =*

Mmarknaden. Det handlar om att identifiera och kommunicera d
unika vardet som varumarket erbjuder.
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